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2 DESIGN & FORMGIVNING

Kvalitet genom design

Under de senaste aren har design blivit det vik-
tigaste slagordet nir man talar om att férbittra
de nordiska samhillsekonomierna, och om de-
signens mervirde for produktiviteten. Man har
gjort upp bade arkitektur- och designpolitiska
program fran och med slutet av 90-talet. Med
detta har man strivat efter att frimja en djupare
integrering av dessa branscher for att fylla sam-
hillets och niringslivets behow.

Vilmaende dr uppbyggt av olika faktorer och
tjanster. Designarbete i alla dess former ir en
del av allt detta. Anvindaren kanske inte vet
vem som har planerat Jokerlinjen i samband
med SAD:s tjinster eller vilken innovation som
insulinpennans planerare har uppfunnit fér att
underlitta anvindarens liv.

Att det dr latt att anvinda nittjdnsternas an-
vindargranssnitt beror pa ett samarbete mellan
teknisk och grafisk design. Insikesfulla forbate-
ringar av till exempel regnklider for barn, eller
arbetsklader, ar i sista hand ett osynligt resultat
av en kliddesigners arbete. Arbetsmiljéns triv-
sel och bibliotekets funktionalitet ér resultat av
ett samarbete mellan arkitekter och inrednings-
arkitekeer.

Betydelsen av konstindustri och design behand-
lades linge bara som en kulturell och konstcen-
trerad fakeor i stillet for att ses som en faktor
som péverkar niringslivet. Men om man ser pd

| samarbete med:
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MED DAGSTIDNINGENS RACKVIDD
OCH FACKTIDNINGENS FOCUS

den finska industrin efter kriget kan man siga
att Finland var fullstindigt “formgivet”. Denna
innovativa slagkraft som design besitter gran-
skades féljande ging forst da Finland aterhdm-
tade sig frdn depressionen. Detta skedde tack
vare den internationella konkurrensens och
marknadernas nya krav. I dag ses design som
en del av innovationspolitiken, dir kulturella
virden ir en viktig delfakror.

Den stora allmdnheten uppfattar ofta design
enbart som formgivning av dyra lyxprodukter.
Detta ger ldtt fel bild av designarbetets inne-
hall, en bild av att designerns etiska principer
vore "till salu”. Konsumtionsvarornas synlig-
het i media matar denna uppfattning. Ledan-
de féretag maste iaktta férindringar i kunder-
nas attityder for att uppritthélla sina varumir-
kens trovirdighet ocksd pd konsumentmark-
naden.

Teollisuustaiteen Liitto Ornamo (sv. "Konstin-
dustriférbundet Ornamo”) grundades ar 1911.
Férbundet har representerat ovannimnda
proffs genom att frimja design och arbeta for
att gora den konstindustriella branschen mer
kind i snart hundra ar.

Finska designbyrder ar ofta smd sammanslut-
ningar som bestar av ett fital designers. Men det
finns ocksa vissa stora designbyraer som har varit
framgangsrika pd marknaden redan linge.

ORNAMO

TEOLLISUUSTAITEEN LIITTO ORNAMO
nnnnnnnnnnnnnn ORBUNDET ORNAMO

Tvarkonstnirliga kollektiv ir ett intressant fe-
nomen. I dem arbetar arkitekter, designers,
grafiker och inredningsarkitekter i samma lo-
kaler, ibland ensamma och ibland i samarbe-
te med andra inom kollektivet, beroende pé
projektet.

Till sist vill jag dnska planerarna av Innova-
tionsuniversitetets kursinnehall lycka till. De-
ras uppgift dr att anvinda kunskapspoolen pa
ritt sitt i laboratorie- och fusionsforhéllan-

den, det vill siga pa ett fordomsfrite, banbry-
tande och kreativt sitt.

Lena Stromberg
Generalsekreterare
Konstindustriféorbundet Ornamo
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Finnish
Design
Yearbook ‘08-09

TEXT: PAIVI REMES

Formgivningen star inféor manga nya
krav och formgivarens roll genom-
gar en brytningstid. Finsk design och
nya finska produkter presenterar sig
redan fér andra gangen i Finnish De-
sign Yearbook, i ljuset av belysande
aktuella artiklar. Den engelskspraki-
ga Finnish Design Yearbook 08-09
lampar sig bra som ett referensverk
eller som en pr-present.

Finnish Design Yearbook 08-09 ger
en inblick i modern finsk formgivning
samt nya finska produkter, form-
givare och tillverkare. Boken bely-
ser aktuella fenomen som paverkar
formgivningen i bakgrunden genom

intervjuer och artiklar.

Arsbokens visuella utseende har
skapats av dog design som pris-
beldnats med priset Arets grafiker
2007. Boken publiceras av den fin-
ska formgivningen promotionsorga-
nisation Design Forum.

- | boken finns fyra huvudteman:
grénsland, ansvar, styrkor och lek-
platser. Bland foérfattarna finns
manga toppnamn, bland annat An-
na Valtonen, Laura Houseley, Hannu
Seristo, Jari Koskinen, Marco Maki-
nen och Sam Inkinen, berattar bo-
kens chefredaktor, arkitekt SAFA,
chefredaktor fér Form Function Fin-
land Anne Veinola.

Mangsidigt innehall

Arsboken behandlar formgivningens
grénsytor och nya omraden, form-
givningens nya etik, formgivningen
som afférs- och konkurrensférman
samt formgivning som experiment,

lek och meddelande. Den innehal-
ler ocksa fantastiska produktbilder
som kompletteras av en finslipad
och tankevackande text.

Formgivningens formsprak ar starkt
och fargstarkt; det ger kraft och in-
spiration. Forfragningar:

;»‘Eeg‘ﬂs

Design Forum Finland, marknadsféringschef
Paivi Kaira, tfn (09) 622 081 15
paivi.kaira@designforum.fi
www.designforum.fi/yearbook
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inlamning och kostnadsfri vardering, tel 09 6689110.
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En unik bild.
Later perfekt.

Individual Compose.
Bild. Ljud. Komposition.

Unik platt-TV med MPEG4, inbyggd HDTV mottagare
till DVB-T/C samt inbyggd harddisk.

Med Compose valjer du sjalv den placering som passar
till din inredning, och for 6vrigt kan du valja mellan mer
an 30 olika ljudlésningar.

Hela Compose systemet styrs med en fjarrkontroll.

individual

Espoo: Musta Pérssi Suomenoja Helsinki: Audiostar, Haloradio, Kruunuradio, Helsinki Sound + Cinema Joensuu: Kuva ja Adni Jyvéskyla: Audiocenter
Kuopio: Audiosavo Lahti: Viihdetaso Mikkeli: Audiocenter Rauma: Lux-center Tampere: Hifi huone Turku: EB Halofax, Hifi mesta, Jussin Tasavalta,

Musta Porssi Jatti, Vihanto Paalupaikka Vaasa: TV-Manu

LOEWE.
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TIMO SARPANEVA, (1926-2006). Legendarisk mangsidig formgivare som
var banbrytare i glasdesign. Hans innovation under tidigt 50-tal, angblés-
ningsmetoden, méjliggjorde tillverkningen av hans mest kinda verk som Ka-
jakki, Orkidea, Lansetti och Linnunsilmi. En av hans mest kinda produkter
ir Finlandia-serien. littalas i-varumirke 4r ocksd hans idé.

PROTOTYPER AV NIO VODKAFLASKOR De konstruktiva och forenk-
lade modellerna gjordes for den ryska marknaden 1976, men kom inte i pro-
duktion. “Flaskorna” siljs pa Bukowskis Moderna auktion i oktober. Utrops-
pris 4 000-5 000 euro. ®

KAJ FRANCK, (1911-1989). Berdmd formgivare av glas och keramik. Kind
for Kilta- och Teema-serien, Kartio-glas och fantastiska unika glasféremal,
som forverkligade tidens ideal sirskilt under

1950-talet.

RINGFAT Sign. Kaj Franck Nuutajirvi Notsjo. Flerfirgat glas. 1960-talets
andra hilft. Diam. 39 cm. Klubbades f6r 3 000 euro pa Bukowskis auktion
2.11.2006. ¢

Det utvidgade
faltet gynnar

Formgivning tar sig uttryck i valdigt mangsidiga for-
mer i dagens lage: den digitala formgivningen moter
industriell design pa ett naturligt satt, och ndgonstans
pa vagen snuddar den vid varumarkesdesign. Formgiv-
ning och design har blivit en del av affarsverksamhe-
tens kompetensomraden inom foretagen.

TEXT: PAIVI REMES

Forr designade en kreativ formgiva-
re produketer i sin ateljé varefter va-
ran fortsatte sin gdng vidare till till-
verknings- och marknadsféringspro-
cessen. Numera stridvar man i enlig-
het med den internationella trenden
efter att skapa ett varumirke av sjil-
va formgivaren. Formgivarens vision
producerar designvaror eller design-
tjanster av hogsta kvalitet i kombina-
tion med det teknologiska kunnan-
det i formgivarens hemland.

— Finland har ett bra utgangslige for
formgivning och export av designva-
ror. Vi har ldrt oss att utnyttja fordelen
med en stark formgivningstradition
nir det giller att fora fram vira nya
toppformgivares misterverk, siger

verkstillande direktor Mikko Kalha-

ma pé Design Forum Finland.

Stark pa bred front

Finsk design ir starkt framme édven i
ar, i Paris, New York och Berlin och
foljande &r dven i Ryssland.

— Nyckeln till var internationella
framgéng dr ett mangsidigt kunnan-
de inom olika branscher. Ute i virl-
den beundrar man den industriella
formgivningen i Finland. Design-
byrdernas formaga att producera ett
toppenutbud inom olika branscher
pa samma ritbord fascinerar extra
mycket. I andra linder ir byrierna
specialiserade inom de olika bran-
scherna, siger Kalhama.

Ett annat starke triumfkort dr ett
samarbete som Sverskrider grinserna

for olika branscher och tankevirldar.

— Design ir inget i sig sjilvt. Design

FOTO: MIKAELA KATRO

Skannos vd Barbara Roos.

Designvaruhusets framgang
fods endast med passion

TEXT: TIMO KIISKI

Skannos vd Barbara Roos leder fa-
miljefértaget skanno med ett stort
mitt av intuition och passion.

Ett utmanande chefsbyte

Skanno grundades 1946 av Barbara
Roos far, .O. Wahlberg. I borjan sat-
sade Skanno helt och hallet pA mobler
for offentliga utrymmen. Libri-hyllan
som fdddes under den tiden ar dnnu
idag skannos mest silda produke. Ar
1951 beviljades den en bronsmedalj
vid paris uppfinningsmissa.

Ar 1956 utnimndes dock fadern till
vd for ett annat familjeforetag, Oy
Huber Ab. Barbaras mor Susanne

Wahlberg, iven hon ekonom dill ut-
bildningen , blev vd fér Skanno. Su-
sanne Wahlberg lotsade Skanno med
ett fast grepp i dver 30 ar.

- Jag visste att min mors stora ons-
kan var att jag skulle bérja jobba for
Skanno, men klok som hon var ut-
ovade hon inga pétryckningar. Sjilv
upplevde jag att den psykologiska
troskeln var hog: att ta over ett fa-
miljeféretag kriver verkligen att man
miste visa sig virdig uppgiften bade
gentemot de anstillda och omvir-
den. Det slutliga beslutet togs 1982.

Fran Tapiovaara
till Lindfors

Nir ansvaret for ledningen av fore-

taget slutligen 6vergick till Barbara
Roos ar 1986, fick hon basa 6ver ett
solitt foretag med gott anseende. De
kindaste designerna frin det tidiga
skedet, Ilmari Tapiovaara och Wer-
ner West avldstes av de nya genera-
tionens toppnamn si som brita flan-
der och Stefan Lindfors.

- Skannos uppgift dr att vara en rike-
ningsgivare och foregingare, siger
Barbara Roos. — Komersiellt sett ir
inte alltid den ldttaste vigen att vand-
ra, men definitivt den mest givande,
konstaterar hon.

Skannos nya och magnifika design-
varuhus pd Sundholmen i alkos gam-
la fabrik ir dven ett exempel pa nytt
koncepttinkande som &verskrider
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formgivnings-
exporten

Finland har ett bra utgangslage for formgivning

och export av designvaror.

Mikko Kalhama, direktor pa Design Forum Finland.
FOTO: RAUNO TRASKELIN

fods eller foridlas ofta som ett sam-
arbete mellan olika instanser. Fore-
tag och formgivare verkar i ett titc
samarbete med varandra. Med i pa-
letten finns dven designbyrder for
varumirken och informationsform-
givning. Vi for inte lingre bara de-
sign utomlands. Designen ir en stark
del av niringslivet. Vi far inte heller

glomma vart sociala ansvar, betonar
Kalhama.

Enligt en kartliggning av DFF vixer
finska foretags andel av den interna-
tionella designmarknaden hela tiden.
Under kommande &r kommer den-
na andel att uppnd ett ideallige pa
50-70 % av andelens omsittning.

— I framtiden kommer vi att silja

ses i borjan av dr 2009. Pristagarna &r
2007 stiller ut i Berlin pd IDZ:s eve-
nemang HelsinKiss.

Formgivarens roll
i foretaget

Betydelsen av formgivning blir tydli-
gare for varje ar som gar. Forskare har
bland annat skapat ett formgivnings-
index som kan mita formgivningens

betydelse for fretagsverksamheten.
Sérskilt bland smd och medelstora
foretag har man éppnat 6gonen och
forstate formgivningens betydelse for
produkternas kommersiella fram-
gang. Formgivare kan ocksa ge fore-
tagen manga nya idéer. De idr dessut-
om bittre pa att gestalta konsumen-
ternas behov. Det lonar sig alltsa att
sld sig ner pd en snygg finsk stol och
lyssna pa dem. *

mer designkunnande och losningar
in firdiga produkter, férutspar Kal-
hama.

Prisbelont design

e Arets unga designers ar 2007 var Julia Lundsten
och Janne Kyttanen

e Kaj Franck-designpriset 2007 gick till
Kati Tuominen-Niittyla.

® Fennia Prize 2007 Grand Prix: Rocla Oyj

e Fennia Prize 2007-pristagare: Halti Qy,
Huonekalutehdas Korhonen Oy,
PaloDEx Group Oy, PlusArkkitehdit

Olika tivlingar dr naturligtvis fortfa-
rande viktiga medier for att féra ut
nykomlingar i designvirlden och ja-
ga nya innovationer.

— Arets unga designers ir 2007 var
Julia Lundsten och Janne Kytti-
nen. Kaj Franck-designpriset 2007
gick till Kati Tuominen-Niittyla.
Fennia Prize som arrangeras varan-

nat 4r startar i maj. Pristagarna ut-

FOTO: DESIGN FORUM FINLAND

.........................................................................................................................................................................

den traditionella mébelaffirens grinser. For-
utom mébler, lampor, mattor och textiler hor
dven konst, bocker och en restaurang till ser-
viceutbudet. Vid sidan av den traditionella
handeln betonas en méngfaldig service. Da-
gens tidspressade miannskor uppskattar att de
erbjuds méngsisdig service och fackkunskap
fran ett och samma stille. — Man kan lugnt
sdga att det sparar kundens bdde pengar och
tid, betonar Roos.

En fungerande dialog
mellan gammalt och nytt

Hemmets, familjens betydelse som kontrast
mot allc hardare virderingar ligger dels bak-
om den radande inredningsboomen. Likasa
folks genuina oro for miljon paverkar kon-

sumptionsvanorna. Kunderna satsar idag pa o
P 5P med fast beklddnad

kvalitet och langvariga proukeer, vilket 4r helt i
(norm. 1 694 €)

vér linje, konstaterar Barbara. Hon uppmanar :
ocksd folk att viga bland gammalt och nytt. i Fram till 7.4.

- Sling inte allt, gamla mébler och foremal
har kinslo- och minnesvirden, de berittar

Provsitt OLO-soffan, design by Harri Koskinen. Vinn Lundia-bordslampa. www.lundia.fi
HELSINGFORS Kalevagatan, Backasgatan, Depavagen (Lanterna) ESBO Martensgréanden VANDA Petikkovagen
BORGA Ryttméstargatan (Kungsporten) TAMMERFORS Takojankatu ABO Vasterldnggatan JYVASKYLA Vapaaherrantie (Tourukeskus).

sin egen historia. En dialog mellan gam-

Lundlia

.........................................................................................................................................................................

malt och nytt gér hemmet levande och in-
tressant. ®
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Tyget finner sin form

Ett foretag som satsar pa produktdesign kan skilja sig fran mangden och skapa ett mervarde som kunden vill investera i.
- Det &r alltid en fraga om forhallandet mellan pris och kvalitet, det som kunden upplever att han kan fa ut av sin inves-

tering, berattar verkstallande direktér Anne Berner pa Vallila Interior, som har specialiserat sig pa textilinredning.

FOTO: VALLILA INTERIOR

Anne Berner, Vallila Interior

TEXT: PAIVI SURAKKA

Minga féretag utnyttjar termen
“finsk design” i sin marknadsforing.
Anne Berner, chef i tredje genera-
tionen for familjeféretaget Vallila,
vill ogirna virdera design enligt ur-
sprungslandet.

— Vi finlindare har en egen kultur
och ett eget sprik. Det inverkar pa
hur var design ser ut. Kommersielle
sett lever vi trots allt i en global virld
ddr det avgdrande 4r om man ir bra
eller inte, siger Berner.

Berner betonar att vi inte fir stanna
kvar i det forgangna trots att var de-
signinrikening péverkas av den fin-
ska utbildningen och de finska fore-
bilderna. Man behover ocks annat
for ate vara framgdngsrik inom mo-
debranschen.

— Design ir ett resultat av kreativt ar-
bete. For att kunna silja design be-
héver vi konsekvent handlande och
kunnande, konstaterar Berner.

Design fods inte bara genom det ska-
pande tinkandet. Vi dr nimligen al-

la i en evig vixelverkan med vir om-
givning. Yttre influenser och de for-
indringens vindar som blaser runt
oss syns konkret i produkternas de-
sign. Produkeerna péverkar i sin tur
sin omgivning och omformar den pa
nyte.

— Vi péverkas av manga olika saker
dagligen: av nyheter, filmer och ope-
rabesok. Men jag hoppas att var kul-
turella omgivning och vira framtids-
utsikter syns i vira produkeer, siger
Berner.

P4 samma sitt kan man forsoka pa-
verka individerna genom deras om-
givning. Vallila Interior har deltagit
i flera forsknings- och utvecklings-

projekt dir man har strivat efter att
utreda hur firger och textilier péver-
kar minniskor och hur omgivning-
en till exempel kan motivera indivi-
derna. For tillfillet har foretaget ett
samarbetsprojekt med Haaga-Helia
ddr man skapar idéer f6r morgonda-
gens hotell.

Till sist dtervinder vi frin framtiden
till influenserna i ar. Hur ser arets ty-
ger ut?

— Blommor och starka firger, till ex-
empel gult, starke gront, hallonfir-
gat och rott dr definitivt inne. Foto-
realismen ir i antdgande, det vill sdga
monster som ser ut som fotografier,
avslutar Berner. ®

Marko Paananen fran tv-programmet Inno
satsar pa hallbarhet i stillet for trendighet

Marko Paananen, som studerat till inredningsarkitekt i
Los Angeles forverkligar framfér allt kundens dnskemal,

inte sina egna visioner. Han ser heller inte sig sjalv som

trendig.

TEXT: JOHANNA ORIS

Marko Paananen tillbringade sin tidi-
ga barndom i Helsingfors, vixte upp
i Kotka och i hdgstadiedldern flytta-
de han till Kalifornien dir han levde
som utbyteselev. Den unge mannen
hade inget dromyrke. — I Kalifornien
gick jag i en skola dir det fanns moj-
lighet att gd en kurs i inredningsde-
sign. Det var trevligt, men jag hade
dven andra yrkesalternativ, berittar
Paananen.

Hotellbranschen och teater intressera-
de, liksom 4ven en karriir som arkiteke.
I och med att utlandsstudier kindes ritt
efter studenten och det fanns en bra sko-
laidet bekanta Kalifornien, borjade den
egentliga resan till att bli inredningsar-
kitekt. —Allting skedde en aning slump-
missigt, vilket giller alla beslut i livet.

Om jag hade varit ndgon annan-
stans som utbyteselev, skulle

jag i sa fall ha ett annat yr-

ke nu? Kanske, konstate-

rar Paananen.

Aven om yrkesvalet
inte var ett forverk-
ligande av en barn-
domsdréom  kin-
ner Paananen att
han ir inom ritt
bransch. Arbetskar-
ridren fick sin bor-
jan i USA, ddr han
tillbringade sex ar
i tjanst vid tvé oli-
ka byrder. Efter att
ha kommit tillbaka b
till Finland grunda-

de Paananen ett eget A
foretag. i

o

Kunden ar viktigast

Paananen kinner sig inte som en ar-
tist som forsoker forverkliga sina egna
visioner. — Att endast forverkliga sin
egen vision vore litt. En storre utma-
ning ir att férstd kundens dnskemal
och att kunna anvinda sig av sin egna
kreativitet for att forverkliga dessa.
Detta dr yrkeskunskap enligt min
uppfattning, understryker Paana-
nen.

Paananens egna inrednings-
drémmar, sdsom en spegelvigg
eller ett skinande svart golv
vintar pd det ritta 6gonblick-

-« et. — Annu kommer dagen di
en limplig kund och ligenhet
dyker upp, dé kan jag forverk-

liga mina visioner.

Hallbara l6sningar i
stéllet for trendighet

.I’

Pi tal om trender suckar Paa-
nanen djupt. —Jag hinner inte
alltid ga pa missor, och jag ir
sikert inte den trendigaste in-

redningsdesignern, skrattar Paananen.
— I sjilva verket ir jag av den asikten
att ju trendigare du ar idag, desto mer
‘out’ ir du imorgon.

Att rida pa inredningsdesignens vig-
kam blir dyrt eftersom det krivs att man
stindigt fonyar sig ifall man vill frbli
trendig. Enligt Paananen ir det viktiga-
re att hitta hdllbara och funkdionella l6s-
ningar, som ser bra ut dven imorgon.

Skapets plats

Nir Paananen inreder for par férsoker
han ocks3 lyssna p4 mannen och dven
prata om design pé sa vis att denne
blir intresserad.

— Det dr fel att sdga att inredning in-
te intresserar min. De ir kanske in-
te intresserade av att fingra pa tyger,
men nog av mycket andra saker, pa-
minner Paananen.

| sitt eget hem anvinder sig inred-
ningsarkitekten av firger och det
finns inga vita viggar hemma hos
Marko Paananen. Den réda traden
for inredningen ir mod, glidje och
en vilja att experimentera. — Inte ir
ju detta sd allvarligt, det ir inte fraga
om att uppfinna alternativa energi-
former, sammanfattar Paananen om
sin inredningsfilosofi. ®

www.nelonen.fi/inno

FOTO: INNO PRESSIKUVA, NELONEN MEDIA
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Hotell Klaus K

- ett design-Mecka i hjartat av Helsingfors

Mitt ibland stadens hets och konstanta puls kan man i Hel-
singfors hitta Finlands enda Design-hotell. Klaus K har fatt
namnet efter en hjalte fran Finlands nationalepos Kalevala
och ar alltsa Finlands historia trogen ocksa i sin design och
sitt tema. Design-hotellet gémmer sig | episka myter kom-

FOTO: KLAUS K PRESS IMAGES

binerade med nya idéer...

TEXT: DANIELA PERSSON

Man kopplar ltt ihop uttrycket “design-ho-
tell” med nistan vilket som helst hotell som
skiljer sig ens lite frin mingden. Sanningen
dr anda att de 170 hotell i virlden som bir pa
klassificeringen designhotell ir ytterst nog-
grant utvalda. Individualitet och design ir
nyckelorden.

Som koncept uppstod Boutique-hotellet i
mitten av 1990-talet for att skilja sig fréin hu-
vudstrdommen av hotell. Istillet for att tiv-
la med stora forstaklassiga hotellkedjor som
Ritz-Carlton och Four Seasons har dessa
nya Design-hotell, eller lifestyle-hotell, hit-
tat en helt egen marknad genom att erbju-
da design och hogklassig service for forman-
ligt pris. T.ex. p& Klaus K i Helsingfors, det
enda Design-hotellet i Finland, betalar man
for ett rum under veckosluten frin 130 euro
och vardagar fran 199 euro. Lifestyle-hotel-
lens mal 4r att fungera som en motsats till de
stora hotellkedjorna och ir dirfor ofta pri-
vatigda.

| Kalevalas fotspar
Hotellets varje horn ir designat till det yteers-

ta och rummen ir smi konstverk med namn
som Passion, Avund, Mystik och Atra. Alla

137 rum reflekterar ett av det finska national-
eposet Kalevalas fyra huvudteman.

I samband med hotellet kan man ocks3 en hitta
en oas for avkoppling - Klaus K:s day spa. Ho-
tellet har ocksé tva restauranger och den popu-
lara nattklubben Ahjo, som ocksa fitt sitt namn
fran Kalevala. Det finska kulturarvet visas i ho-
tellets design genom flera teman fran national-
eposet. Sjilva namnet Klaus K kommer frén en
berittelse i Kalevalas Kanteletar, som handlar
om adelsmannen Klaus Kurki.

Ett av varldens trendigaste hotell

Nir livsstilsmagasinet Condé Nast Travel-
ler listade virldens 60 coolaste hotell i maj
2006 fanns Klaus K med p4 listan - som det
enda nordiska hotellet. I centrum av Hel-
singfors, i kvarteret kring Bulevarden och
Skillnaden, kan man hitta hotellet mitt i
stadens hjirta. Hotellet dr f6r manga kint
som Hotell Klaus Kurki - namnet som det
gick under i 65 ar innan hotellet renovera-
des for 15 miljoner euro och fick sitt nya
episka utseende och blev en nutida oas for
lifestyle- och businessresenirer. Klaus K till-
delades priset for Bista nya hotell &r 2006
av World Hotel Award. ¢

DESIGN

USEO

wvuoltia f ir / vears

Utstillningar 2008:

18.1.-6.4.2008
Yrjo Kukkapuro
Designer

19.3.-1.6.2008
Gemensamma virldar
Robin Kranitzky & Kim Overstreet

19.3.-18.5.2008

Fran topp till ta

Indiska smycken ur Oppi Untrachts
samling

18.4.-25.5.2008
Flower Power

11.6.-28.9.2008

Fennofolk
New Nordic Oddity

11.6.-28.9.2008
Juhani Heikkila
1 Sommarnitter och
L vinterdagar

11.6.-28.9.2008
Fujiwo Ishimoto

11.6.-28.9.2008
Robert Baines
Australiensisk smyckekonstnar

17.10.08-18.1.09
Arabia

17.10.08-18.1.09
Te

Yrj6 Kukkapuro, Alnus Poster, 1990-talet

DESIGNMUSEO

Hogbergsgatan 23, oo130 Helsinki
www.designmuseum.fi

tel. 09-6220 540

Oppet: tis 11-20, ons-sén 11-18, man stangt

Foto: Elina Brotherus, Kari Haavisto, Matti Niemi, Ulla Paakkunainen, Rauno Traskelin
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Design: Tiina Arkko
Arets guldsmed 2007 I\"\-._ ._r_.-'"ll-
THE OF SILVER AND GOLD.

DESIGN

Design District

O/

Sppet: s 1118 2 & 1117 5101115 Designkvarteret rf, som fyller tre ar under varen, har som mal att samla ihop likasin-
www.ozjewel.com . . . . . . f .-

nade personer till Dianaparkens omgivning i Helsingfors centrum. Kreativt arbete ar

den gemensamma namnaren for aktdrerna inom olika branscher.

BILD: VANSKAP

re) X X n [
S m - r > z
# ) . o 3 = v Y
" Kati Lappalainen z 2 < > 2
©n x = z =
N x > I = z
QWQHGY— S 3 > § : ALEKSANTERI
{ e < 5 3
i - c
s Uudenmaankatu 2
Helsinki °
tue-fri 11-18 POHJOISESPLANADI
sat 11-14 AO00OC

st MARKET
SQUARE

LANADI
fel. 040 728 1105

koruja@katilappalainen.fi
www.katilappalainen.fi

POHJOINEN MAKASIINIKATU

ETELAINEN MAKASII

ANVIVLLOY¥3

VLINVdyl13lL3

NLYAIWIVSVYA

HALSBANDET "FORNSKOGAR’
I BARNSTEN OCH SILVER

NLYVINIIONAVINIOA

Guldsmed Harri Syridnen Tfn: 09-649096
Adress: Bangatan 1 Vard. 10-17, 16 10-14
00120 Helsingfors WWW.HARRISYRJANEN.FI

DESIGN SHOPPING

To-mé under dr 2008, dagligen under kampanjperioder.

Design District dr en samlad grupp av kreativa foretagare i hjdrtat av
Helsingfors. Omradet innefattar 25 gator och 150 prickar pé kartan som
bestar av smyckeskonstnérer, bardgare, gallerier, kladafférer, designbyraer
och hotell. Har finns det mycket att se, uppleva och kdpa.Overnattning
hogst upp i Torni, med fantastisk utsikt och badrum i glas. Morgonmal
ovan taken i Helsingfors i Ateljee Bar i 14 vaningen.

Fran 102,50 €/person/dygn/dubbelrum

Innehaller logi, morgonmal, Design Districts karta, férméner i Design
Districts butiker och Design Forums géva Design Year Book Finland.
Logi: Sokos Hotel Torni, Helsingfors

Forfragningar och bestéllningar: Sokos Hotels Forsaljningstjanst,
tin 020 123 4600, eller direkt fran hotellet, tfn 020 123 4604 S
Priserna dr frénpris for fritidsresor. ISABEL B. E
Priset varierar enligt vilken dag du véljer,
kontrollera priset nédr du reserverar. Priset
i kraft for S-gruppens kunddgare, for
andra tillkommer 9€/rum/dygn.

interiors?=

DECO A LA CARTE med unika tyger, stanger,
kantband, tapeter, designerlampor, mobler,
franskt fajans, bréllopslista och andra gavor
SOKOS & HOTEL till hemmet, samt inredningsexpertis. Adress: Fredriksgatan 30
ToRN | HeLsin Vilkommen! Oppettider: Vard. 10-18, 16 10-15
Georgsgatan 26, 00100 Helsingfors, tfn: 020 1234 604, www.sokoshotels.fi www.casuarina.net
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DISTRICT HELSINKI

| at stadsbilden ,gM

Helsinki

TEXT: JOHANNA ORIS

Design District Helsinki fick sin borjan
ndstan av misstag. Flera aktdrer inom
designbranschen hade slumpmassigt
dykt upp i Rédbergen i Helsingfors cen-
trum och vd:n for Design Forum Fin-
land llpo Santala beskrev i ett tal om-
radet som ett designkvarter. Efter det
bdrjade aktdrerna inom design att ta
kontakt och pa sa vis fick det hela sin
borjan, berattar Eija Taljavaara, som &r
projektchef for Designkvarteret rf.

Designkvarteret rf grundades som en
foljd av en vilja att ge en sjal at ga-
tubilden och sammanféra likasinnade
manniskor. Nu har féreningen redan
ca 170 medlemmar.

- Medlemmarna bestar bland annat
avinrednings-, design-, och klddaffa-
rer, museer och gallerier, samt restau-

ger sja

ranger och hotell som verkar i omra-
det, listar Taljavaara.

Medlemmarna av Designkvarteret rf
far synlighet, och dessutom &kar inn-
ovativiteten och kreativiteten, nar
man arbetar tillsammans.

- Och samtidigt far Helsingors stad
ett bra turistattraktion, anmérker
Taljavaara.

Pa utforskningsfard
med karta

Den storsta av Designkvarteret rf:s
arliga satsningar ar en karta éver om-
radet. Varje medlem finns utmarkt pa
denna. Kartan fornyas och publiceras
tva ganger per ar.

- Dessutom har féreningen sina eg-
na webbsidor, pa vilka det informe-

n 0z Jewel - Gud- och silverform. Oz Jewel dr en finsk smyckesaf-
far pa Glogatan i hjdrtat av Helsingfors som har specialiserat sig

pa guld- och silversmycken.

Spannande smycken.

Sokos Hotel Torni -
www.sokoshotels.fi

Guldsmed Kati Lappalainen - unika smycken som handarbete.
Guldsmed Harri Syrjanen - Handgjorda smycken och laderarbe-
ten, invid Design Museum! Vard. 10-17, 16 10-14

Georgsgatan 26, 00100 Helsingfors.

Isabel B. - DECO A LA CARTE med unika tyger, stdnger, kantband,

tapeter, designerlampor, mébler, franskt porslin, bréllopslista och
andra gavor till hemmet. Valkommen! Hogbergsgatan 29 / Lilla
Robertsgatan 5. www.variationsathome.com

ras om medlemmarna och komman-
de evenemang.

Med de arliga evenemangen stravar
man efter dkad synlighet for omra-
det. For en del manniskor ar design
fortfarande en svar och obekant sak
och féreningen stravar efter att sén-
ka troskeln.

- Vi vill bryta ner fordomar. All de-
sign dr inte svar eller dyr, och det
gdr att stréva och se sig om i affa-
rerna utan kdptvang, paminner Talj-
avaara.

Under véaren hander det igen i
kvarteret. "ODD DAY" bjuder in
stadsborna for att bekanta sig
med omradet och njuta av stads-
kulturen.

- Var forening vann vid slutet av

e Casuarina kombinerar toppmodern design och vintagemébler.
Pa bilden Poliforimis helhet Sintesi.
Adress: Fredriksgatan 30, Oppettider: Vard. 10-18, 16 10-15,

Tfn (09) 685 585 80
www.casuarina.net

www.interiors.fi

stéllningar, kurser, evenemang.
www.artglasscenter.fi

Work of Art WOA - Skor och vaskor av toppdesigners for

kvinnor och man.
WWW.woa.fi

Interiors - Moderna lampor fran Skandinavien och 6vriga Europa.
Valkommen och besdka oss eller ga in pa var hemsida.

ArtGlassCenter - med unikt designglas i fokus. Férséljning, ut-

forra dret priset Best Nordic Oddity
2007. Med evenemanget vill vi pa-
minna att design inte dr en sa varst
allvarlig sak.

Kulturturister och
beromdhet

Modedesignern Hanna Saréns hjarta
bdrjade brinna for branschen redan
som liten. Hemma sydde man klader
och stickade tréjor. Dessutom skicka-
de tanten fran London modehusens
designklader at Sarén.

- Jag forstod redan som liten att
det I6nar sig att bekanta sig med
designkldder. Materialen, slutbe-
handlingen och formerna var un-
derbara, och alldeles nya, berdttar
Sarén.

Sarén anslot sig till Designkvarteret rf

nar hennes affar lanserades ar 2006.

- For det férsta hade jag hort endast
gott om foreningen, for det andra
tdnkte jag att jag battre nar ut till
kulturturisterna som rér sig i omra-
det genom att ansluta mig till for-
eningen, och dessutom ville jag gora
mitt varumarke mera ként.

Samarbetet med foreningen har for
Saréns del inneburit bland annat
pressméten, forevisning av design at
olika grupper, representationer, Late
Night Shopping-evenemang och sma
seminarier.

- Foreningens verksamhet har va-
rit positiv som marknadsféringska-
nal och lett till efterlangtat resul-
tat. Samarbetet har dven varit pro-
fessionellt och effektivt, konstate-
rar Sarén. ®

lﬂil!l‘ll]l“‘i

MO EE N

Fredriksgatan 26

oppet mé-fr 10.00-17.00, 16 10.00-14.00

www.interiors.fi

Vag\ 1sare

(oo

for

inh

www.finnfashion.fi

mskt mode

WORK OF ART WOA SALJER
SKOR OCH VASKOR AV TOPPDESIGNERS
FOR KVINNOR OCH MAN BLAND ANNAT
SALVATORE FERRAGAMO, MORESCHI, AKI
CHOKLAT OCH JULIA LUNDSTEN / FINSK.

WOA:S ETTARSFODELSEDAG TILL ARA
31.3-5.4.

STYLIST ILKKA RUOTSALAINEN OCH
SKODESIGNER AKI CHOKLAT PA PLATS
L0 5.4 KL. 11-16.

Work of Art WOA

Nylandsgatan 7 | o9 611115 | www.woa.fi

ArtGlassCenter

- med unikt designglas i fokus

al

Valkommen till Rodbergsg. 4 (innergard).
Har hittar du munblast och med andra
tekniker framstallt unikt designglas. Lar
kanna glasets fascinerande varld genom
vara utstallningar, evenemang och kurser.
Oppet tisdag - fredag kl 11 - 18.
www.artglasscenter.fi
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BIRGER KAIPIAINEN, (1915-1988). En av Finlands mest omtyckta
keramiker. Borjade sitt arbete i slutet pa 30-talet pd Arabia med fanta-
sifulla keramikféremal i bysantisk stil. Pa 50-talet jobbade han en tid pa
Rérstrand fér att senare aterkomma tillbaka till Arabia. P4 60-talet form-
gav han den ilskade Paratiisi-serien. P4 1970-talet priglades hans verk av
tredimensionella keramikpirlor och stora blommor.

PARLFAGEL. Spov. Sign. Kaipiainen. Uppbygd av oliktfirgade glaspir-
lor, ca 1960. Hojd 36 cm. Kaipiainens mest egenartade och internationelle
kinda verk 4r hans pirlfaglar. Den forsta, som 4r i Arabia-museets dgo, ha-
de formen av en hona. Spovliknade faglar sig man pa Birger Kaipiainens
utstillning i Helsingfors 1958. Pa Triennalen i Milano 1960 hade pirlfig-
larna en framtridande plats och renderade Kaipiainen med ett Grand Prix.
Klubbades f6r 11 000 euro pd Bukowskis auktion 26.11.2005.

TAPIO WIRKKALA, (1915-1985) var en
méngsidig formgivare som arbetade inom
flera olika grenar bl.a. glas, smycken, trd,
metall, lampor, mébler osv. Hans legenda-
riske Kantarell-vas och Ultima Thule-se-
rien ir klassiker i finska hem.

Forutom for sina designforemal r Tapio

Wirkkala dven kind som formgivare av

smycken. Pi 1960-70-talen skapade han
over 20 olika smycken av varierande material — guld, silver och brons.
Storsta delen av hans smycken ir serietillverkade. Vissa skapelser, ofta in-
spirerade av naturen, dr inda unika. P4 hostens Moderna auktion silde Bu-
kowski ett bestillningsarbete i guld, OXHUVUD (fran 1966), for 10.000
euro (utropspris 3.500 euro). Populira bland samlarna dr ocksa Wirkkalas
smycken i silver.

UNION DESIGN
ONS

Sodra Kajen 14, Helsingfors
Mittemot Gamla Saluhallen,
innergarden
+358(0)962200333
ma-fre 10-18 16 10-15

www.uniondesign.fi DESIGN PETRI PULLIAINEN

Harri Koskinen

designar langvariga
produkter

Harri Koskinen gor design bade utgaende ifran egna
idéer och i samarbete med foretag. Det senaste arbetet

ar Arabias servis Oma.

TEXT: PAIVI PIISPA

Produktionen av varan ir inte hu-
vudsaken for Harri Koskinen. Han
vill géra langvariga produkter som
kops av fornuftsskil. Startskottet for
Koskinens designarbeten kan fi sin
bérjan av personlig inspiration eller
en idé som hirstammar frin nigon
av kunderna. De egna idéerna kan fa
sin borjan i tillfilligheter och upple-
velser. Ibland ror det sig om en idé
eller ett behov vars bakomliggande
arbete kan ha bérjat under semes-
tern. En av de kommande produk-
terna, ett material relaterat till bygge,
har sitt ursprung i ett erfarenhetsba-

serat behov. Koskinen funderade pa
varfor inte ifrdgavarande material ar
tillgingligt.

- Under de senaste aren har foreta-
gens bestillningsarbeten hallit mig
sd upptagen att jag inte hunnit verk-
stilla sjdlvstindiga projekt. Men jag
njuter av samarbetet med foretagen;
det ir friga om en kontinuerlig inldr-
ningsprocess och forskning, berittar
Koskinen.

Det senaste foretagsprojektet ir servi-
sen Oma 4t Arabia som omfattar en
kirlserie med 20 foremal for serve-
ring. Oma bestdr av fyra olika sorters

material: forutom de keramiska pro-
dukterna har féremélen framstilles
av glas, ek och aluminium. Vid pla-
neringen av serien och valet av ma-
terialet har utgdngspunkeen varit na-
turlighet och autenticitet.

- Jag valde materialen pa basis av det
som var limpligast for varje enskilt
foremal, trots att Arabia dr kint for
sin keramik, siger Koskinen.

Malet for servisen Oma var att fram-
stilla kirl som ir anvindbara for
matstunder av flera olika slag. Plane-
ringen tog tva 4r, vilket 4r en normal
tid for en helhet. Efter mottagandet
av uppdraget fortskred designpro-
jektet i etapper, i enighet med Koski-
nens syn pa formgivning som ir att
foremalens form féds pa samma vis
som avtryck; kirlen dr kantlgsa och
har oavbrutna runda linjer.

- Det finns flera idéer i servisen som
jag alltid velat verkstilla. Kirlen kan
anvindas till flera indamal: locket
kan t.ex. fungera som espressokopp
eller snapsglas, berittar Koskinen.

Finsk design ute i varlden

De klassiska namnen inom finsk design uppratthaller

en uppskattning for Finland som designland. Men vara

unga designers ar inte lika kdnda ute i varlden. Design-

museet dr en av manga instanser som arbetar for att

gora finsk design och finska designers mer kanda.

TEXT: KAISA-MAIJA PITKANIEMI

Finsk design uppskattas. Trots att de
yngre formgivarna ir mindre kinda
har finsk design fortfarande ett gott
rykte ute i virlden, tack vare de klas-
siska designnamnen.

— Det finns ocksd varumirken och
produkter som ir vilkinda men som
man inte alltid f8rstdr ate forknippa
med Finland. Det hir giller till ex-

empel Nokia och Fiskars, berittar
Designmuseets chef Marianne Aav.

Designmuseet i Helsingfors pibor-
jade sin verksamhet &r 1873. Mu-
seet for finsk design till utlandet.
Det dr frimst retrospekeiva utstill-
ningar som cirkulerar utomlands.
For dillfillet ar till exempel utstill-
ningen Marimekko - Fabrics, Fa-
shion, Architecture utstilld i Mex-
ico City.

— Museet har fort konsthantverkare
pa besodk till en missa som arrangeras
av konstmuseet i Philadelphia. Nor-
su Galleria fér ocksa konsthantverk
till missor inom branschen. Konst-
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Former och monster

fods ofta pa mera

personliga grunder an
andra designarbeten.

Personliga projekt

For dllfillec har Harri Koskinen fle-
ra jirn i elden. Han har bl.a. desig-
nat inredningen av en bar som snart
oppnar i Manhattan i New York samt
en villa i Ekenis.

- Alla slag av projekt 4r intressanta.
Omfinget pa designen varierar be-
roende pa projektet, det kan variera
mellan allt frin tryckménster till hela
hus, siger Koskinen.

For Koskinen &r design ett vildigt per-
sonligt arbete och ibland kan det vara
svart att limna ifrn sig ett arbete till
kunden, eftersom Koskinen skulle
vilja bearbeta foremélen i dnnu stor-
re utstrickning.

- Former och ménster fods ofta pa
mera personliga grunder in andra
designarbeten, avslutar Koskinen. ©

FOTO: IITTALA GROUP

Harri Koskinen

® Det mest kdnda designarbetet ar Block-lampan som &ven haft interna-

tionell framgang.

e Servisen Oma at Arabia ar ett av de nyare arbetena.
e Koskinen vill designa langvariga designprodukter. Produktionen av va-

ran ar inte det viktigaste.

® Design dr ett valdigt personligt arbete for Koskinen.
e Designerns idéer kan 4 sin borjan i tillfalligheter och upplevelser. Aven
olika behov eller en idé som fatt sin borjan under en semester kan ligga

bakom ett arbete.

Arabia: Oma

FOTO: BUKOWSKI

En enkel och klar stil liksom dven naturens

betydelse speglar sig i finsk formgivning.

nirerna har egna kontakter till in-
ternationella gallerier. Inom dagens
industriella produktion sker expor-
ten nirmast via foretagen sjilva och
via Design Forum. Det som vi kan-
ske borde forbittra dr samarbetet for
att forbittra synligheten, konstaterar
Marianne Aav.

Ut6ver att arrangera internationella
utstillningar har Designmuseet dven
till uppgift att samla in och bevara
designbranschens samlingar for ef-
tervirlden, och att arrangera olika in-
hemska utstillningar. Designmuseet
ansvarar ocksd for en del av forsk-
ningen inom branschen.

Finsk design nu
och i framtiden

— Det dr svirt att ge en exake defi-
nition av karaktirsdragen for finsk
design eftersom manga unga desig-
ners arbetar for internationella pro-
ducenter, vilket gor att slutresultatet
paverkas av tillverkarens vision. In-
ternationella trender och designerns

hemland och utbildning, reflekteras
ocksa i designerns arbete. En mini-
malistisk och forenklad design som
fokuserar pa att formge verkligt hog-
klassiga bruksprodukter dr exempel
pa detta. Man ser sillan nigon kasta
loss, konstaterar Aav.

— Nir man granskar finsk formgiv-
ning utifrn ser man fakeiske extra
tydligt hur naturens redan klichéar-
tade betydelse lyser igenom &verallt,
tillagger hon.

Aav forhaller sig positivt till framti-
den. Enligt henne finns det minga
starka unga designers i Finland.

— Problemet ir att konsumtionen och
produktionen blir allt mer trendmed-
veten och att konsumtionstakten blir
snabbare, samt att billiga internatio-
nella varumirken fyller marknaden.
Det talas mycket om ansvarsfull kon-
sumtion och hallbara virderingar, men
jag undrar om de verkligen syns pa ett
bredare perspektiv i produktionen och
konsumtionen, avslutar Aav. ®
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Yin och Yang

Idén till Hannu Taskinens
Yingyang-smycke kommer fran
den gamla asiatiska filosofin,
dar allting grundar sig pa eviga
motsatser.

- Jag har rest runt mycket i
Asien, Nepal och Himalaya. Jag
ville hitta gamla Dzi-pérlor, som
manniskorna anvande i smyck-
en for 6ver 2 000 ar sedan.
Samtidigt larde jag kdnna de
uraldriga tankarna om ett gott
liv. Tankarna gav mig idén om
att gora ett smycke vars like all-
tid har funnits och vars grund-
tanke aldrig foraldras, sager
Taskinen.

Delarna i Taskinens smycke kan
tas i sdr sa att man kan anvdn-
da dem till exempel som férlov-
ningssmycken. Smycket finns i
silver, vitquld och guld. ®

odseln

FOTO: KIMMO KOSKELA

av den

kraftiga rorelsen

Med hantverkstekniken Anticlastic raising kan man skapa

luftiga tredimensionella former av platta skivor. Formerna

har ett patagligt element av rérelse. Guldsmeden och desig-

nern Juha Koskela larde sig det ovanliga hantverket i USA.

TEXT: PAULA HARMAALA

— Livet ir rorelse och kontinuitet,
men det funderar man inte alltid pd

OT10

DESIGN

Stiliga inredningsidéer pé& nétet.

ndr man gor smycken. Jag vill gora
anvindbara och vackra smycken, si-
ger Juha Koskela. Han tillverkar guld-

smedsarbeten i silver, guld och titani-

um med denna ovanliga hantverks-
teknik. P4 svenska betyder Anticlastic
raising en form som bojer sig sa att tva
axlar borjar vrida sig i motsatt rike-
ning vid 90 graders vinkel. Man bér-
jar med en platt skiva som man sedan
bearbetar f6r att skapa graciésa och
plastiska former.

— Den hir teknikens mojligheter ér
fascinerande. Man kan skapa alla mgj-
liga intressanta former av metallski-

vor. Det dr ocksd intressant att se hur
materialet beter sig. Det r inte ldtt att
gdra kantiga former, menar Koskela.

Tekniken foljde med hem
fran USA

Juha Koskelas intresse for att lira sig
tekniken Anticlastic raising vicktes
for ungefir tre artionden sedan. Juha
Koskela hade precis blivit firdig fran

www.ottodesign.fi

040 7200 183

FOTO: MIKAELA KATRO

TEXT: DANIELA PERSSON

En guldsmed skiljer sig frin silver-
smeden genom att guldsmeden ock-
sd utfor smé detaljarbeten som till-
verkning och omformning av smyck-
en. Pekka Piekidinen var en konstnir
i ordets sanna mening nir det gillde
smycken och hans design kan hittas

i klockkollektioner hos virldskinda

mirken som Omega och Tissot. Sta-

Guldsmeden Pekka Piekainen

gav varje form en mening

“Varje form och skepnad ar berattigad, den har sin mening." Pekka Piekdinen, en av Finlands mest for-
namsta guldsmeder genom tiderna, ansag att naturens andamalsenlighet var det basta som den kunde
ge en formgivare. Den prisade guldsmeden blev varldskand under sin dver fyrtio ar langa karriar.

tens konstindustriella pris fick han
ar 1979 och ar 2002, och fore sin
dod ar 2004, blev han vald till drets
guldsmed av Finlands Guldsmeds-
forbund. Det egna foretaget Platin-
Oro Ab startades ar 1991 i hemsta-
den Abo och idag ir det ett av de
ledande bolagen inom finsk smyck-
esdesign som tillverkar smycken for
bland annat finlindska designmirket
Aarikka.
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Lahtis guldsmedsskola och sokte sig
till fortsatta studier i USA — till det
enda stillet dir man lirde ut tekni-
ken.

— Professor Heikki Seppi ledde
metallarbetsutbildningen pé konst-
institutionen pd Washington Uni-
versity i St. Louis pa den tiden. Han
hade utvecklat tekniken Anticlastic
raising och skapade olika féremal i
silver, berittar Juha Koskela.

Efter studierna arbetade Juha Koske-
la i Michael Goods verkstad i Rock-
port i delstaten Maine pa vistkusten.
— Good ir guldsmed och tillverkar
smycken. Han har ocksa utvecklat
tekniken Anticlastic raising betyd-
ligt, sdger Koskela.

Nir Koskela atervinde till Finland
anslot han sig till den nya guldsmeds-
verkstaden Union Design. Ar 2000
fick Union Design Statens Konstin-
dustripris. Tre ar senare valde Suo-
men Kultaseppien liitto (sv. Finlands
guldsmedsforbund) Juha Koskela till
Arets guldsmed.

Lyft pa vidderna

I dag verkar Juha Koskela i Oster-
botten. Hans verkstad i Storkyro
bir hans eget namn. Han tillverkar
egna modeller och bestillningsar-
beten. Ungefir hilften av det som
han tillverkar siljer han direke till
kunderna. En del gir via Union
Design.

— P4 sistone har jag gjort mest sil-

versmycken, men ocksd en del guld-
smycken. De nyaste modellerna ir
silversmycken med stora ytor, berit-
tar Koskela.
Finlindarna ir inte lingre lika an-
sprikslosa som tidigare. Nu végar vi
forskéna oss med smycken och visa
vér egen personlighet.

— Nu vill kunder allt oftare ha
individuella smycken. De vill gir-
na ha mer imponerande och dyra
smycken. Guldsmedsbranschen ge-
nomgdr ett lyft, konstaterar Juha
Koskela. ©

Silver Piekdinens egen
favorit

Trots att det egna bolaget Platin-
Oro hinvisade med sitt namn till
metallen platina var det silvret som
kom Piekiinen nira. Han anvinde
materialet fér savil bruksvaror som
smycken och presentvaror. Det
kunde vara friga om en stilkast-
rull, ett armbandsur, en kristallva-
ra, silversmycke eller ljusstake - al-
la hade de inda en sak gemensamt,
Piekiinens linjeraka och opretenti-
osa design.

Blev inspirerad av naturen

Sina idéer fick Pekka Piekiinen fran
naturen - havets vigor, triets former,
klipporna, naturens krafter och ord-
ning gav honom inspiration. Han
ville ind4 inte imitera naturen och
dess gang, snarare forstd dem och £6-
ra 6ver det till sina arbeten. *

Ett smycke berattar alltid
nagot om sin barare

For tillfallet ar det mycket populart att bara smycken till
vardagen. Att bara smycken endast till fest, hor till en

gangen tid.

TEXT: JARI NIKKOLA

- Man ser allt oftare att folk bir pa
virdefulla smycken dven till vardags.
Ett saidant smycke berittar alltid na-
gon om birarens personlighet och
personliga val, siger Sirkku Karp-
pinen, verkstillande direktor vid Ju-
velaffiren A. Tillander. Enligt Karp-
pinen reflekterar ett smycke dven all-
tid en del virden. Ett smycke kan
vara virdefullt pga. att det har ett
kinslovirde eller si dr det kanske ett
trevligt minne av nigon eller s kan
smycket ha gitt i arv. - I sddana fall
far smycket liv pa ett helt annat sitt.
D4 ir smycket inte lingre endast ett
foremal utan blir till ndgot mycket
mer. Smycket ska alltid vara person-
ligt. Det ska stoda birarens personli-
ga egenskaper och saledes vara en del
av den jagbild biraren vill bygga upp.
Dragen ut till sin spets, syns denna fi-
losofi i diverse unikkollektioner som
under de senaste dren varit en verklig
hit pa lyxsmyckesmarknaden.

- Alla talar om uniksmycken men det
ir inte helt enkelt att forklara vad de
egentligen ir, konstaterara Karppi-
nen. - Ett smycke som inte kan re-
produceras och som innehéller ett
element som inte kan dterskapas ir
ett uniksmycke. Visst dr det en ut-
maning for att formge dessa smyck-
en. Men utmaningen erbjuder ocksa
formgivarna en helt unik chans att
frigora sig fran de normala, vardag-
liga rutinerna.

Unikkollektionerna har varit oerhért
populira dven hos Tillanders. Smyck-
esfamiljerna med stenar i samma ny-
ans och firg kompletteras inom snar
framtid av en nyhetsserie som skiljer

FOTO: TILLANDER

sig pé ett radikalt sice fran alle vi d-
digare sett pA marknaden. Under
hésten ar 2008 far Tillanders i en-
lighet med den radande trenden pa
den europeiska marknaden en egen
unik meteoritserie. - Projektet avvi-
ker starke frin allt vi tidigare gjort.
Tekniske sdte dr produkterna de sam-
ma som tidigare, en sten i mitten far
en ram av diamanter men sjilva ma-
terialet skdnker designprocessen en
helt speciell mystik, forutser guld-
smed Jouni Salo. - Seriens form-
sprak kommer att handla om runda
former med starka referenser dll ett
rymdtema och futurism. Trots allc
far smyckestillverkning heller aldrig
enbart stoda sig pd anvindningen av
ovanliga material. Enligt Karppinen
kan man skilja sig ur mingden pa fle-
ra andra positiva sitt. - Ett avvikande
material dr inget egenvirde. Naturen
och naturelement kompletterar den
firdiga produkten endast med sitt
eget formsprik. Aven en formgiva-
re kan vara en brand, si som till ex-
empel Jukka Rintalas smyckesserier
ir. Mojligheterna dr ménga, papekar
Karppinen. ®

Kom och bada med oss...

Delta i var gallup och vinn Escape Day
Spas Well-Being-Massage for tva.

Beritta din asikt om vara tematidningar!

Delta i gallupen pa nitet:

www.tutkimus.mediaplanet.fi/palaute
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FOTO: MAZDA

1931 1960 1967 1989

Produktionen av ett fordon med namnet Mazdagon Mazda R360 Coupe presenterates. Cosmo Sport 110S. Mazda MX-5
borjade ar 1931.

Varje Mazda har sportbilens sjal

Mazda, vars huvudkontor ligger i Hiroshima, har en designfilosofi som innehaller
rikligt med traditionell japansk symbolik. Bilarnas estetik aterger naturens harmoni,

samurajtradition samt en koncentrerad yrkeskunskap. Varje bil efterstravar med sitt
modesprak att formedla Mazdas vérden.

GENELEC”

Hoégklassig inhemsk ljudatergivning
sedan 1978 — www.genelec.fi

Design Harri Koskinen
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1991

Le Mans 24-timmars som forsta

japanska biltillverkare.

Mazda Ibuki

TEXT: PAIVI SURAKKA

Mazdas historia stricker sig dnda till
ar 1875 dé grundaren av Mazda, Ju-
jiro Matsuda, foddes i Japan. Den
fordomsfrie pojken var tidigt éverty-
gad om att han inte skulle fortsitta
i faderns fotspar och bli fiskare, ut-
an valde istillet att utbilda sig till
smed. Till en bérjan tillverkade Mat-
suda pumpar och med de ihopspa-
rade pengarna bérjade han utveckla
ett fordon som rorde sig med en mo-
tor. Produktionen av ett fordon med
namnet Mazdagon bérjade &r 1931.

Det har sagts att Matsuda har gett
namnet Mazda for att visa sin vord-
nad for Japans spirituella arv och sin
familj. Mazda har dven manga andra
betydelser; det betyder bland annat
”stor visdom”. Denna anda ir inte
bortglomd hos féretaget Mazda. Ja-
panska traditioner har respekterats
inda sedan Mazdas fodelse, och ja-
pansk symbolik anvinds fortfarande
i bilens design. Man strivar efter att
gora bilarna enkla, men starka som
samurajsvird, eller i likhet med su-
mobrottarna, kraftiga men samtidigt
dven reaktionskinsliga. Billyktorna
dterger naturens estetik, formen har

de fitt av blad.

Déa designen dr som bist, for form-
spriket fram bilens anda. Allt sedan
foretagets tidiga &r har design variten
viktig del av Mazdas foretagskultur.

2006

Mazda Kabura

Detta bekréftas av den ena mer per-
sonliga bilen efter den andra. Kiinda

designers inom branschen har plane-
rat bilens utseende, bland annat den
virldskinde Bertone. Nufértiden
ansvarar Mazdas tre designstudion i
Japan, Kalifornien och Tyskland for
bilarnas exterior.

Att Mazda fortsatt pa den vig som
Matsuda stakade ut har delvis ock-
sd varit vigen till framging. Den
senaste fornyelsen, som igde rum
ar 2002, strivar just efter grunda-
rens anda. Foretagets slogan Zoom-
Zoom beskriver en barnslig fértjus-
ning &ver fart och rérelse, som Maz-
da vill pAminna sina vuxna anvin-
dare om. Aventyrligheten och fart-
fylldheten formedlas forutom av
den effektiva och fungerande me-
kaniken dven, av de mjuka linjer-
na i designen, som skildrar Mazdas
sportbilssjal.

En bil utan ande vore dverflodig. Bi-
len bor svara pa de forvintningar
som den stiliga designen stiller. Maz-
da har under hela sin historia litat pa
en stark och modig produktutveck-
ling, annars skulle inte Mazda vara
kint som det mirket det dr idag. Den
fordomsfria attityden inom produke-
vecklingen syns bland annat genom
satsningen pd utvecklingen av den sa
kallade Wankelmotorn, det vill siga
vridkolvsmotorn, vilket dr ett projeke
som ménga bolag inom bilindustrin

lamnat &t sidan nir uppgiften visade
sig vara for utmanande. Mazda for-
sikrade sig om patentet for Wankel-
motorn och utvecklade den till en
progressiv motor, med vilken man
bland annat vunnit Le Mans 24-tim-
mars biltdvling som fdrsta japanska
biltillverkare.

Vridkolvsmotorerna utvecklas fortfa-
rande, och inriktningen ir allt mer
ckologisk. Viteversionerna av mo-
torn testas redan i Japan. Inom den
del av konsumtionssamhillet som
ir medveten om klimatférindring-
en, finns det en efterfragan av bilar
som inte alls producerar koldioxidut-
slipp. Mazda efterstrivar att erbjuda
en egen l8sning pé fragan.

Mazdas vision om en bra bil férmed-
las dven av de nya Mazda6-model-
lernas design och korbarhet. Bola-
gets malsittning 4r, i enighet med
Zoom-Zoom-andan, att skapa mo-
deller med stor vikt pa kérupplevel-
sen. Tidningen Tuulilasi utnimnde
All-new Mazda6 till drets bil ar 2008.
Tidningen hyllade i sin recension
bland annat modellens elegans trots
de utvidgade macten. Med materi-
alval har man gjort bilen littare och
ytterligare utdkat kvaliteten, vilket &
sin sida minskar p4 brinslekonsum-
tionen, samt utslippsmingden. Ge-
nom designen framkommer samu-
rajsvirdets element: Bilen 4r vildigt
stromlinjeformad och stark. ¢
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Perfektion i minsta detalj

Desig

Nya Mazdaé bensinmodeller pris frdn 24.990 € + lokala leveranskostnader. Forbrukning och utsldpp: 6,8-8,2 17100 km, €0, 161-193 g/km.
Nya Mazdaé dieselmodeller pris fran 31.490 € + lokala leveranskostnader. Forbrukning och utsldpp: 5,6-5,7 1/100 km, €0, 149-151 g/km.

www.mazda.fi
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Mazda
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All-new

MRZoa ¢

Delta-Auto Nummela
Tervasuontie 2, Nummela
Tel. 0207 408 780.

Laakkonen Hertonds
Mekanikergatan 9, Helsingfors
Tel. (09) 5407 4410.

Inchcape, Gruvsta bilhus
Draggrdnden 1, Vanda
Tel. 0207 704 200.

Inchcape, Esbo bilhus
fingmalmsvégen 8, Esbo
Tel. 0207 704 600.

Delta-Auto Borgd
Méstarvidgen 26, Borgé
Tel. 0207 408 560.

Delta-Auto Ekends
Horsbdck. Ekends
Tel. 0207 408 790.






